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auf den Markt, um die Dekarbonisierung der

Textilindustrie anzukurbeln

« Mit ihrem ,Reduce-Engage-Offset“-Ansatz wird die Marke TENCEL™ jetzt klimaneutral und senkt die CO:-
Bilanz von Produkten, bindet Branchenpartner in die Mal3nahmen ein und gleicht unvermeidbare Emissionen
aus, um sich maf3geblich an der Dekarbonisierung der Textilindustrie zu beteiligen.

o Unter der Marke TENCEL™ bringt Lenzing neue COz-freie Lyocell- und Modalfasern auf den Markt, die als
CarbonNeutral®-Produkte zertifiziert sind. Die Fasern werden zu einer Senkung der CO2-Emissionen und

des Energieverbrauchs in der gesamten Lieferkette beitragen.

« Im Rahmen der langerfristigen ,True Carbon Zero“-Kampagne von Lenzing werden MalRnhahmen in vier
wichtigen Bereichen gesetzt — Energieeinsparungen, erneuerbare Energien, neue Technologien und

Engagement der Lieferanten. Damit soll auf lange Sicht Klimaneutralitat erreicht werden.

22. September 2020, Lenzing — Nachdem sich die Lenzing Gruppe im Jahr 2019 noch umfassender zu
Nachhaltigkeit und zu MaBnahmen gegen den Klimawandel verpflichtet hat, bringt TENCEL™, die Flaggschiff-
Marke von Lenzing im Textilbereich, die ersten CO2-freie Lyocell- und Modalfasern auf den Markt. Die CO2-freien

TENCEL™ Fasern sind gemal den strengen Richtlinien des CarbonNeutral Protocol, des weltweit fuhrenden

Rahmenplans fir Klimaneutralitat, als CarbonNeutral®-Produkte fir die Textilindustrie zertifiziert. Das bedeutet,
dass die Emissionen im Zusammenhang mit der Herstellung und dem Vertrieb der Fasern berechnet und
kompensiert werden. Mit der , True Carbon Zero“-Kampagne beteiligt sich die Marke TENCEL™ am Engagement
von Lenzing im Rahmen der ,Science Based Targets“-Initiative (SBT) und an der kontinuierlichen Unterstiitzung

der Nachhaltigkeitsziele der Vereinten Nationen zur Begrenzung des Klimawandels.

Bis heute ist die Lenzing Gruppe in der Branche der einzige Hersteller von Fasern auf Holzbasis, der anerkannte
.Science Based Targets“-Ziele vorweisen kann. Das Ziel von Lenzing ist es, die spezifischen
Treibhausgasemissionen bis 2030 um 50 % zu reduzieren. Die COz-freien TENCEL™ Modal- und Lyocellfasern
sind ab Ende September verfiigbar und tragen zu diesem Ziel durch reduzierte Produktionsemissionen und das
Engagement der Branche bei, den Energieverbrauch in der gesamten Lieferkette zu senken. Neben den neuen

nachhaltigen Optionen fir die Textil- und Modeindustrie signalisieren die neuartigen klimaneutralen Fasern
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eines: ein klares Bekenntnis zur friilheren Ankiindigung von Lenzing, mehr als 100 Millionen Euro in die Senkung

der CO2-Emissionen im operativen Bereich und in der Lieferkette zu investieren.

Mit vollig neuen Fasern auf dem Weg zur Klimaneutralitat

Die CO2-freien TENCEL™ Fasern sind biologisch abbaubar und pflanzlichen Ursprungs. Diese Faser werden
Uber ein unabhéngig gepruftes Label verfigen und Kunden, Marken sowie Konsumenten von Lenzing Produkten
ein neues Mal3 an nachhaltiger Transparenz ermdglichen. Neben einem verbesserten Umweltschutz bieten die
Fasern ebenso die funktionellen Vorteile anderer Fasern von TENCEL™, darunter ein sanftes Gefuhl auf der

Haut, langanhaltende Weichheit, seidige Geschmeidigkeit, verbesserte Atmungsaktivitat und Farbbestandigkeit.

Die Einfuhrung der neuen klimaneutralen TENCEL™ Fasern stellt einen bedeutenden Meilenstein fir die
Transparenz bei der Herkunft von Rohstoffen dar, die in Textilprodukten eingesetzt werden. Bei der von Lenzing
Anfang 2020 durchgefiihrten Umfrage unter dem Namen ,Global Consumer Perception Survey on Sustainable
Raw Materials in Fashion and Home Textiles" gaben die Befragten an, sich vor dem Kauf aktiv Uber
Nachhaltigkeit und den Herstellungsprozess von Produkten zu informieren. AuRerdem gaben die meisten
Befragten an, Marken in Erwagung zu ziehen, die ihre Inhaltsstoffe auf transparente Weise angeben und bei
denen die Herkunft der Rohstoffe als vertrauenswirdig eingestuft werden kann. Diese Erkenntnisse
veranschaulichen die Bedeutung der Rohstoffe und bestétigen die fortwahrenden Bemiihungen von Lenzing, mit
seinen Partnern neue und nachhaltige Entwicklungen zu férdern und Unternehmen wie Konsumenten iber

Nachhaltigkeit bei Textilien zu informieren.

Die , Reduce-Engage-Offset”-Strategie als Unterstutzung der Netto-Null-Emissionen bis 2050

Ende 2019 verpflichtete sich Lenzing, bis 2030 den spezifischen CO2-Ausstold um 50 % zu senken und bis 2050
Netto-Null-Emissionen zu erzielen. Die Marke TENCEL™ von Lenzing macht sich diese Verpflichtungen zu
eigen und setzt dabei auf die Saulen ,Reduce*, ,Engage” und ,Offset, mit denen die CO2-Bilanz des Produkts
aktiv reduziert, Branchenpartner in die Mallhahmen eingebunden und unvermeidbare CO2-Emissionen

kompensiert werden.

Mit der Prioritéat, den CO2-Ausstof3 durch effizientere Produktionsmethoden in der gesamten Lieferkette zu
reduzieren, erneuerbare Energiequellen und neue Technologien zu nutzen, arbeitet Lenzing auch mit den
fuhrenden Experten fur Klimaneutralitat und Klimafinanzierung, Natural Capital Partners, zusammen, um die
CarbonNeutral®-Produktzertifizierung fir TENCEL™ Lyocell- und Modalfasern zu erreichen. Natural Capital
Partners verlangt eine unabhangige Bewertung der CO2-Bilanz der Produkte durch einen Dritten und arbeitet
mit den besten Carbon-Finance-Projekten zusammen, die nachpriifbare und dauerhafte Emissionssenkungen
erzielen und den genehmigten Normen der International Carbon Reduction and Offset Alliance (ICROA)

entsprechen. Dartber hinaus werden CO3-freie TENCEL™ Fasern mithilfe erneuerbarer Energien hergestellt. .
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Tom Popple, Senior Manager, Verantwortlicher fir Climate Change and Sustainability bei Natural Capital
Partners, kommentierte dazu: ,Mit der CarbonNeutral®-Produktzertifizierung fir zwei TENCEL™ Fasern hat
Lenzing einen wichtigen Schritt fir sein langfristiges Vorhaben zur Senkung der unternehmens- und
produktbezogenen Emissionen gesetzt. Und nicht nur das — aufgrund der Bedeutung von Lenzing in den
Lieferketten vieler Modehandler stellt diese Zertifizierung ein Zeichen fir den Klimaschutz der gesamten
Textilindustrie dar. Wir sind tber die Zusammenarbeit mit Lenzing sehr erfreut und méchten das Unternehmen

bei der Erreichung seiner zukinftigen Klimaschutzverpflichtungen unterstitzen.”

Parallel dazu motiviert TENCEL™ Branchenpartner und Rohstofflieferanten dazu, zusammenzuarbeiten und
sich an den MalRBnahmen fur Klimaneutralitat zu beteiligen. Lenzing ist der erste Hersteller von Zellulosefasern,
der sich zu diesem Zweck der ,Science Based Targets“-Initiative verpflichtet hat. Damit méchten wir unsere
Branche dazu bringen, die Transparenz der Lieferketten zu verbessern, Materialien mit besserer CO2-Bilanz

einzukaufen und damit die gesamten CO2-Emissionen zu reduzieren.

Bis die CO2-Emissionen vollstandig unterbunden werden kénnen, wird TENCEL™ Mafinahmen ergreifen, um
die Emissionen auszugleichen, indem wir gepriifte Projekte zur weltweiten CO2-Senkung in Regionen
unterstitzen, in denen es eine umfangreiche Textilindustrie gibt — z.B. Indien, Bangladesch oder Thailand. ,Wir
als Unternehmen und Marke haben MalBnahmen ergriffen, um unsere Umwelthilanz zu verbessern, aber manche
Emissionen sind noch unvermeidbar. Wir mochten daher global handeln — und wir haben Mébglichkeiten
gefunden, die Vermeidung von CO2-Emissionen weltweit zu unterstiutzen. Mit dem Konzept der CO2-
Kompensation durch AusgleichsmalRhahmen kann eine CO2-Senkung mittels geprufter
Klimafinanzierungsprojekte erreicht werden”, sagte Florian Heubrandner, Vice President of Global Business

Management Textiles bei Lenzing.

,Lenzing ist Uberzeugt, dass angesichts der aktuellen Klimakrise jedes Unternehmen MaRnahmen gegen den
Klimawandel in seinem Einflussbereich ergreifen muss. Wir freuen uns auf3erordentlich, diese neue Initiative mit
CarbonNeutral®-Produkten unter der Marke TENCEL™ zu starten. Dies ist ein weiterer Schritt hin zum
Ubergeordneten Unternehmensziel von Lenzing, mit dem wir Partner in der Lieferkette unterstitzen und
Textilmarken zur Neubewertung von COz-Emissionen in ihren Produktionslinien motivieren kénnen. Was die
Zukunft angeht, so werden wir unser Produktportfolio im Rahmen strenger interner Richtlinien weiter
diversifizieren, um Greenwashing zu vermeiden und die Verbraucher in die Debatte um Klimaneutralitat

einzubinden®, so Florian Heubrandner.

Grundlegende Anderungen der Betriebsablaufe zur Senkung der COz-Emissionen

Um eine reibungslose Umstellung auf eine CO2-freie Produktion zu gewahrleisten, nutzt Lenzing die Science
Based Targets als Orientierungshilfe und setzt an vier bedeutenden Hebeln an, die die Energieeffizienz, die
Senkung des Einsatzes fossiler Brennstoffe, die Integration von Zellstoff- und Faserproduktionsanlagen sowie
laufende Investitionen in neue Technologien zur Senkung von CO2-Emissionen umfassen.
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,Die Einfihrung unserer CO2-freien TENCEL™ Fasern ist erst der Beginn eines anhaltenden Kampfes gegen
den Klimawandel. Wir werden unsere Produktionsprozesse und unser Angebot an Fasern standig
weiterentwickeln und nicht beim inharenten Klimavorteil der Fasern auf Holzbasis haltmachen. Unser oberstes
Ziel ist es, die CO2-Neutralitat fur unsere gesamte Palette an TENCEL™ Fasern sowie die textile Lieferkette zu
erreichen”, sagt Robert van de Kerkhof, Chief Commercial Officer der Lenzing Gruppe. ,Gleichzeitig werden wir
weiterhin mit verschiedenen Partnern zusammenarbeiten — von Marken tber Designer bis hin zu NGOs —, um
ein effektiveres Okosystem zu schaffen, mit dem wir das gemeinsame Ziel der CO2-Neutralitét erreichen kénnen.
Wir unterstitzen unsere Partner weiterhin auf ihrem Weg zur CO2-Neutralitat und ermutigen alle anderen, sich
unserer ,True Carbon Zero“-Bewegung anzuschlielen. Die Zeit arbeitet gegen uns, kdmpfen wir also mit

vereinten Kraften gegen den Klimawandel!"
Bilder im Zusammenhang mit der Ankindigung kénnen HIER heruntergeladen werden.

Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:
Rita Ng
Marketing Services Manager — Lenzing
Telefon: (852) 3718 5675

E-Mail: r.ng@lenzing.com

Uber TENCEL™

TENCEL™ ist die textile Premiummarke der Lenzing Gruppe, die ein Angebot an textilen Spezialprodukten fur Bekleidung
und Heimtextilien umfasst. Das Portfolio der Marke TENCEL™ definiert einen neuen Evolutionsschritt in Bezug auf
Nachhaltigkeit, funktionale Vorteile und natiirlichen Komfort und ist insbesondere auf die Nutzung oder Anwendung im
Alltag ausgerichtet. Die Produktmarken unter TENCEL™ umfassen TENCEL™ Active, TENCEL™ Denim, TENCEL™
Home, TENCEL™ Intimate, TENCEL™ Luxe und TENCEL™ for Footwear.

Dank ihres pflanzlichen Ursprungs und der biologischen Abbaubarkeit kénnen TENCEL™ Modal- und TENCEL™
Lyocellfasern die Atmungsaktivitdt von Stoffen verbessern. AuRerdem ist die statische Aufladung in Stoffen minimal.
Stoffe aus TENCEL™ Modal- und Lyocellfasern sind hautfreundlich und weisen eine glatte, lang anhaltende Weichheit,
Farbstarke und Farbechtheit auf. TENCEL™ Lyocellfasern sind vielseitig einsetzbar und kénnen mit einer breiten Palette
an Textilfasern kombiniert werden, um die Asthetik und Funktionalitit von Stoffen zu verbessern. Dank ihres
Feuchtigkeitsmanagements kénnen TENCEL™ Lyocellfasern auch Feuchtigkeit effizient aufnehmen. Die hochflexiblen
TENCEL™ Modalfasern werten Textilien mit einer natirlich weichen Haptik auf. TENCEL™ Modalfasern bieten endlose
Gestaltungsmdglichkeiten. Sie kdnnen mit anderen Fasern gemischt und mit konventionellen Maschinen verarbeitet
werden, was die Weichheit und den Komfort von Stoffen deutlich verbessert.

Die Fasern der Marke TENCEL™ stammen aus zertifizierten und kontrollierten Quellen und erfiillen die strenge Richtlinie
von Lenzing fur den Holz- und Zellstoffeinkauf. Insbesondere die TENCEL™ Modalfasern und die TENCEL™
Lyocellfasern werden mit umweltfreundlichen Produktionsprozessen hergestellt und sind sowohl kompostierbar als auch
biologisch abbaubar, so dass sie vollstandig in die Natur zuriickkehren kénnen. TENCEL™ Modalfasern und TENCEL™
Lyocellfasern fallen unter das USDA (U.S. Department of Agriculture) BioPreferred®-Programm.
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Uber die Lenzing Gruppe

Die Lenzing Gruppe steht fir eine ©kologisch verantwortungsbewusste Erzeugung von Spezialfasern aus dem
nachwachsenden Rohstoff Holz. Mit ihren innovativen Produkt- und Technologieldsungen ist Lenzing Partner der
globalen Textil- und Vliesstoffhersteller und Initiator zahlreicher neuer Entwicklungen.

Die hochwertigen Fasern der Lenzing Gruppe sind Ausgangsmaterial fir eine Vielzahl von textilen Anwendungen — von
der eleganten Damen-Oberbekleidung Uber vielseitige Denim-Stoffe bis zur High-Performance-Sportbekleidung.
Aufgrund ihrer konstant hohen Qualitéat sowie ihrer biologischen Abbaubarkeit und Kompostierbarkeit eignen sich Lenzing
Fasern auch bestens fur den Einsatz in Hygieneprodukten und fir Anwendungen in der Landwirtschaft.

Das Geschaftsmodell der Lenzing Gruppe geht weit Uber jenes eines klassischen Faserherstellers hinaus. Gemeinsam
mit ihren Kunden und Partnern entwickelt sie innovative Produkte entlang der Wertschépfungskette, die einen Mehrwert
fir Konsumentinnen und Konsumenten schaffen. Die Lenzing Gruppe strebt eine effiziente Verwendung und Verarbeitung
aller Rohstoffe an und bietet Losungen fir die Umgestaltung der Textilbranche in Richtung Kreislaufwirtschaft.

Kennzahlen und Fakten Lenzing Gruppe 2019
Umsatz: 2,11 Mrd. EUR

Nennleistung: 1.045.000 Tonnen

Mitarbeiter: 7.036

TENCEL™, VEOCEL™, LENZING™, REFIBRA™, ECOVERO™, LENZING MODAL™, LENZING VISCOSE™,
MICROMODAL™ und PROMODAL™ sind Markenzeichen von Lenzing AG.

Uber Natural Capital Partners

Mit mehr als 300 Kunden in 34 Landern, darunter Microsoft, MetLife, Logitech, PwC, Sky, @rsted und SITA, nutzt Natural
Capital Partners die Kraft der Wirtschaft, um damit eine nachhaltigere Welt zu schaffen. Durch sein globales Netzwerk von
Projekten bietet das Unternehmen Ldsungen von hochster Qualitat, die echte Veranderungen ermdéglichen: Senkung von
CO2-Emissionen, Erzeugung erneuerbarer Energien, Aufbau von Resilienz in Lieferketten, Schutz und Wiederaufbau von
Waldern und Biodiversitat sowie Verbesserung von Gesundheit und Lebensgrundlagen.

naturalcapitalpartners.com

carbonneutral.com
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