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Highlights Q1 und Q2/2012

..........................................................................................................................................................................................................................

® Lenzing hat sich im ersten Halbjahr 2012 in einem schwierigen
Marktumfeld sehr gut geschlagen

® Ambitionierte wirtschaftliche Ziele voll erfullt
®m EBITDA-Marge in Q2 gegenuber Q1 verbessert

m Halbjahres-Ergebnis besser als 2010, aber Rekordwerte 2011 nicht
mehr erreichbar

® Neuer Rekordversand von 199.000 Tonnen Fasern im 2. Quartal 2012

m Viscosefaserpreise in Q2 deutlich weniger volatil als Baumwolle
m Cotton A Preisindex minus 22%/
® Viscosefaser-Spotpreis in China minus 8%?

B Lenzing-Faserdurchschnittspreis in Q2 gegentber Q1 stabil

1) Cotton A-Index: von 103,3 cents/Ibs auf 80,3 cents/Ibs
2) CCF: von RMB 15.850/to auf RMB 14.600/to
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Wirtschaftliches Umfeld

Momentaufnahme zu Jahresmitte 2012

..........................................................................................................................................................................................................................

Ausgewahlte Industrieproduktionsdaten m Schwerpunktthemen:

(Daten Mai/Juni 2012, year-on-year in %) ® Anhaltend unsichererer makro-6konomischer
120 Ausblick und européaische Schuldenkrise
®m Asiatische Exporte betroffen von schwacher

10,0 9,5 Nachfrage aus Europa und USA
® US-Wachstum verlangsamte sich und kdnnte
8.0 sich verflachen
59 ® Volatile Wechselkurse
6,0
4.7 ® [ndonesien:
4.0 3,0 m Langsameres, aber nach wie vor attraktives
Wachstum
2.0 m Textilindustrie-Export in Q1 minus 5,2% (nach
plus 18,2 % in Q1/2011)*

. B Turkei:
20 B Gesunde Textil- und Nonwovensindustrie

4.0 -2,8 ® Hochst attraktiver Inlandsmarkt

. . . . lle: fi 2fashion. 24.7.2012
B USA B China M Indonesien M Tirkei M Euro Raum Quelle: fibre2fashion.com, 0

Quelle: Haver Analytics, Juli 2012

Euro Raum, Tirkei, Indonesien: Mai 2012; USA, China: Juli 2012 ‘ LE N z I NG
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China-Lokomotive bleibt unter Dampf

aber deutliche Abschwéachung der Exportdynamik

..........................................................................................................................................................................................................................

Industrieproduktion China - ® Wirtschaftswachstum ,nur* 7,6% in Q2
(Janner bis Juli 2012), Wachstumsraten in % ® Textilindustrie schwachelt auf hohem
140 - Niveau

' 119 B Textilexporte Janner-Mai 2012 nur 2%? plus
120 114 ' nach zweistelligen Zuwachsraten im Vorjahr

96 95 ®  Wachstum der gesamten Textilindustrie im Juli

10,0 - 93 ’ = 9.2 2012 gg. Juli 2010 jedoch wieder 11,8%?!
8.0 - ® |nvestitionen in der textilen Kette noch

’ gebremst, aber wieder leicht steigend
8,0 -

®m Auswirkungen von zwei aufeinander
40 - folgenden Zinssenkungen in China missen
sich erst zeigen

20 B Chinesischer Yuan gewinnt Giber 5% an
0.0 : : : : , , Wert gegentiber dem EUR im ersten
JanfFeb Maz  Aprl  Mai Juni Juli Halbjahr 2012
m Durchgreifende Anderung friihestens ab
Quelle: National Bureau of Statistics of China, 9.8.2012 dem 4. Quartal 2012 zu erwarten

1) Quelle: Xinhua, 30. Juni 2012: Januar — Mai 2012, year-on-year
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Marktumfeld fur Cellulosefasern

Preispramie! Lenzing Fasern gegentber Baumwolle
m Baumwollpreise seit einigen Wochen auf hoherem Niveau wieder stabilisiert

m Historische 15% bis 20% Preispramie? von Lenzing Viscose® gegeniiber Baumwolle wieder
etabliert

®m Trotz hoher Lagerbestande keine Ruckkehr zu den friilheren Baumwollpreisen
35
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1) Lenzing Standard Viscose vs. Baumwollpreis (EUR/kg)
2) Historisch betrachtet werden Standard-Viscosefasern mit einem Aufschlag von 15-20% auf den Baumwollpreis gehandelt (basierend auf dem

Cotton A-Index Spotmarktpreis in EUR/kg; Bloomberg: Cotlook A; Reuters COT-INDX-FE) ‘ LE N z I NG

5 LEADING FIBER INMNOWVATIDN



Q2 wie erwartet

Expansionsprogramm ermaoglichte Absatzsteigerung auf beinahe

200.000 Tonnen in Q2
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Q1/2010 Q2/2010 Q3/2010 Q4/2010 Q1/2011 Q2/2011 Q3/2011 Q4/2011 Q1/2012 Q2/2012 Durchschnitts-Faserpreis EUR/kg

o Verkausvolumean (Tad to)1 e externe Umsétze (Mlo EUR)2 == Durchschnlittsprals (EUR/kg)

6 LEADING FEER MnOvaToN 1) Verkaufsvolumen, nicht Produktionsvolumen
2) externe Umsétze ohne Umsétze mit Co-Products und externe Zellstoff-, Holz- und Energieumsétze
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Lenzing Aktie

02.01.2012-16.08.2012

..........................................................................................................................................................................................................................

®m Entwicklung 2012 besser als ATX
®m Lenzing wieder in Folge im Nachhaltigkeitsindex der Wiener Borse

130 %

120 %

/' LAG: +18,3%
110 %

- ATX: +8,9%

L T
LY
Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug
02.01.2012 16.08.2012
‘ LENZING
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Segment Fibers

..........................................................................................................................................................................................................................
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Neue Rekordmenge: 390.000 to

..........................................................................................................................................................................................................................

® Rekordmenge im 1. HJ 2012: +13% mehr Fasern verkauft als im 1. HJ 2011

®m Lenzing konnte der schwachen Marktverfassung gegensteuern

® Nachfrage nach Lenzing Fasern ist voll intakt

®m Vollauslastung an allen Faser- und Zellstoffproduktionsstandorten
® Neue Rekorde bei TENCEL®, Modal schwécher als zuletzt
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Ubersicht Kapazitatserweiterungen

Investmentprogramm 1,6 Mrd EUR bis 2015

Faserkapazitat

Geplante Geplante

Kapazitat — Kapazitat —

31.12.2012 31.12.2014

Werk (Tonnen) (Tonnen)
Lenzing / Osterreich 250.000 310.000
Lenzing Viscose® 150.000 110.000
Lenzing Modal® 100.000 140.000
TENCEL® 60.000
Purwakarta / Indonesien, Lenzing Viscose® 320.000 (Q4) 325.000
Nanjing / China, Lenzing Viscose® 170.000 170.000

Heiligenkreuz / Osterreich, TENCEL® 60.000 70.000

Grimsby / UK, TENCEL® 40.000 40.000

Mobile / USA, TENCEL® 50.000(Q2) 50.000

Indien, Lenzing Viscose®

Fasern gesamt 890.000 965.000
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TENCEL® am Standort Lenzing

Ausbauprogramm

® Baubeginn im Juni 2012

®m Bauzeit rund 24 Monate

®m Investitionskosten: 130 Mio EUR (ohne Infrastruktur)
®m Produktionskapazitat: 60.000 to p.a.

o

Zusatzliche Mitarbeiter: 110
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PT. South Pacific Viscose/lIndonesien

Ausbauprogramm

..........................................................................................................................................................................................................................

®m Voraussichtlich friihzeitige Fertigstellung der flnften Linie
®m Anfahren der neuen Anlage fur Q4/2012 geplant

®m Dadurch Erhdhung der Jahres-Nennkapazitat bei SPV auf 320.000 to
p.a. (derzeit 240.000 to p.a.)

®m Anschlief3end Debottlenecking: +5.000 to auf 325.000 to p.a.

‘LENZING

12 LEAHNG FIBER INMNORATR



TENCEL® Werk in Mobile/lUSA

Ausbauprogramm

..........................................................................................................................................................................................................................

m Aufstockung der Produktionskapazitat von 40.000 to auf 50.000 to p.a.
®m Ausbauprogramm abgeschlossen

® TENCEL® Fasern hauptsachlich fur den US-Markt, davon ca. 60% fur
Nonwovens-Applikationen

‘LENZING
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Lenzing Modal®

Marketingschwerpunkte
® ProModal® Kampagne in Hongkong

®m Grol3 angelegte Werbekampagne
des langjahrigen Kunden A-Fontane

fur Lenzing Modal® Heimtextilien b e -
® Roadshow, Inserate, Billboards, TV- S XNk
Spot, Sponsoring einer popularen S
TV-Serie
afontanc

‘LENZING
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TENCEL®

Marketingschwerpunkte

..........................................................................................................................................................................................................................

Jubilaum: 20 Jahre TENCEL® am Markt

® Denim
® TENCEL® macht Jeans weich und garantiert
ein perfektes Tragegefinhl

m TENCEL® verbessert die
Umweltvertraglichkeit von Jeans deutlich

® TENCEL®in Geweben
Vorbereitung auf neue
TENCEL® Anlage in Lenzing

m fur Hemd, Bettwasche und andere
Webwaren

15 LEADING FIBER INMOWATH M
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Nonwovens

Marketingschwerpunkte

Branding-Kooperationen

®m Pamperino Babyfeuchttlcher

®m Seit Jahresbeginn 2012 ist das Lenzing
Viscose® Logo auf der Verpackung zu
sehen

m Partner: Fa. Avangard, Russland

® Neue Generation von Slipeinlagen

® TENCEL® Liner ist das erste Produkt mit
einem Topsheet aus 100% TENCEL®
Fasern

® Partner: Fa. Yejimiin, Korea
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Segmente
Plastics Products & Engineering

..........................................................................................................................................................................................................................
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Segment Plastics Products

..........................................................................................................................................................................................................................

;

m Markterfolge mit High-Tech-Mehrschichtverbunden zur
Kaschierung isolierter Rohrleitungen sowie mit
Folienverbunden fur Dammstoffe

®m Hohe Rohstoffkosten belasten das Ergebnis

Mio EUR 1-6/2012 1-6/2011 £ Anderung in %

Gesamt-Umsatz 86,9 92,2 -5,7
Segment-EBITDA 7,8 8,7 -10,1
Segment-EBIT 4,9 5,3 -7,5
‘LENZING
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Segment Engineering

..........................................................................................................................................................................................................................

®m Auftragseingange im gesamten 1. HJ auf hohem Niveau

®m Bereich Faser- und Zellstofftechnik profitierte von der hohen
Investitionstatigkeit der Lenzing Gruppe

® In anderen Bereichen ab Jahresmitte leichte Abschwéachung
bei den Auftragseingangen

Mio EUR 1-6/2012 1-6/2011 £ Anderung in %

Umsatz 58,3 53,7 8,6
e | .0 .
e | - T .

‘LENZING
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Konzernergebnis 1. HJ 2012

..........................................................................................................................................................................................................................
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Gutes erstes Halbjahr 2012

® Unter dem Rekordhalbjahr 2011 und Gber dem guten 1. Halbjahr 2010
®m EBITDA-Marge von 18,2 Prozent Uber dem langjahrigen Durchschnitt
®m EBIT-Marge von 13,3 Prozent anhaltend attraktiv
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1-6/2010 1-6/2011 1-6/2012 ‘LENZ'NG
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Punktlandung bel der Guidance 2012

..........................................................................................................................................................................................................................

Guidance GJ 2012 Ergebnis 1. HJ 2012 Guidance erfullt
Umsatz ca. EUR 2,2 -2,3 Mrd EUR 1,1 Mrd
EBITDA ca. EUR 400 - 480 Mio EUR 193,6 Mio 4

E|3|-|- ................................................. CaEUR285_365|\/||0 ............ EUR1411M,0/ ...........................................................................
Verkaufsvolumen ca. 810.000 Tonnen 390.000 Tonnen v
Guidance Q2/2012 Ergebnis Q2/2012 Guidance erfullt
EBIDTA Q2 ca. EUR 100 Mio EUR 100,6 Mio 4

® FlUnftes Quartal in Folge, in dem Erwartung erfullt oder tbertroffen wird
(seit Re-IPO im Juni 2011)

®m Lenzing baut Track-Record in volatilem Umfeld

‘LENZING
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Solides 1. HJ 2012

..........................................................................................................................................................................................................................

nach IFRS 1-6/2012 1-6/2011 Anderung in %

Umsatz (in Mio EUR) 1.061,8 1.076,2 1,3
e L i TR 1o
oAb -~ N - ;.
e oo IR o IR e
e -~ N e - T
Nettoargeris T o A e R e IR e
ewimieakis o . it

® Wie erwartet keine Wiederholung des Rekordergebnisses des 1. HJ
2011

® Umsatz: Mehrmenge kann Preisriickgang beinahe ausgleichen
m Uber 100 Mio EUR Nettogewinn im 1. HJ 2012

‘LENZING
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Bilanz

..........................................................................................................................................................................................................................

nach IFRS

Bilanzsumme (Mio EUR)
BerelnlgtesElgenkapltall) ............................................. (MIOEUR) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
BerelnlgteElgenkapltalquote(%) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
B (MIOEUR) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
NetGearmg(%) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
SummellqmdeMltteIlnklWertpaplere ...... (MloEUR) _________________________________________
OffeneKredltllnlen(MuoEUR) ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

®m Knapp 1,1 Mrd EUR Eigenkapital
® Weniger als 25% Verschuldungsgrad
®m Knapp 600 Mio EUR frei verfugbare Mittel

1) inkl. Investitionszuschiisse, abzgl. anteilige latente Steuern

‘LENZING
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Neuer Ausblick GJ 2012

Q3/2012: schwachstes Quartal und begrenzte Sicht fur Q4

..........................................................................................................................................................................................................................

Ausblick Bisheriger Erwartung Q3/2012
2012 Ausblick m Schwacheres Preisumfeld trifft uns mit

zeitlicher Verzogerung
Umsatze ca. EUR21-215Mrd EUR22-23Mrd  m Durchschnittsfaserpreis zwischen

............................................................................................................................................................................................ EUR 1’95 und 2’00/kg
EBITDA ca. EUR 350 -400 Mio EUR400-480Mio g EBITDA zwischen EUR 85 und 90 Mio

® Absatzvolumen von rund 200.000 Tonnen

®m Niedrigere Steuerquote aufgrund der
Gruppenbesteuerung mit B & C

Verkaufs- ca. 810.000 Tonnen

i 810.000 Tonnen )

_volumen (unverandery Relevante Faktoren flr Q4/2012

Capex ca. EUR 325 Mio EUR 350 Mio ® Makro-0konomisches Umfeld
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ = Preisumfeld

o ca. 25% des Konzern- .

Dividenden- ) m Erste zuverlassige Daten zur

politik Jahresiuberschusses 25% Baumwollproduktion 2012/2013
_______________________________________________ (unverandert) ... w®Anlaufphase Linie 5 (Indonesien)

Steuerquote Rund 22-24% n.a.

‘LENZING
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Danke flur
lhre Aufmerksamkeit!

..........................................................................................................................................................................................................................
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Warnhinweis

..........................................................................................................................................................................................................................

®m Die in diesem Dokument enthaltenen Informationen oder Meinungen wurden nicht
unabhangig nachgepruft, und es wird keine ausdrickliche oder stillschweigende
Zusicherung oder Gewahr hinsichtlich ihrer Eignung, Richtigkeit oder Vollstandigkeit
ubernommen bzw. darf sich der Empfanger nicht auf diese verlassen.

m Dieses Dokument kann Aussagen uber zukinftige Erwartungen und andere
zukunftsgerichtete Aussagen enthalten, die auf den derzeitigen Ansichten und Annahmen
des Managements basieren und mit bekannten und unbekannten Risiken und
Unsicherheiten verbunden sind, die bewirken kdnnen, dass die tatsachlichen Ergebnisse
und Ereignisse wesentlich von den in den zukunftsgerichteten Aussagen enthaltenen
abweichen.

® Weder die Lenzing AG noch ein mit ihr verbundenes Unternehmen oder ihre Berater oder
Vertreter kdnnen in irgendeiner Weise (bei Fahrlassigkeit oder anderweitig) fur Verluste,
die durch die Benutzung dieses Dokuments, seines Inhalts oder in irgendeinem
Zusammenhang mit diesem Dokument entstehen, haftbar gemacht werden.

®m Einige Zahlen in dieser Prasentation wurden nach kaufménnischer Praxis und
kaufménnischen Regeln gerundet. Errechnete Summen aus so gerundeten Zahlen kbnnen
in manche Tabellen von der angegebenen exakten Gesamtsumme abweichen.

‘LENZING
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